
ДОСЛІДЖЕННЯ ЕКОНОМІЧНИХ
МОЖЛИВОСТЕЙ У ПРИФРОНТОВИХ ТА
ЗВІЛЬНЕНИХ УКРАЇНСЬКИХ ГРОМАДАХ​

Опитування проводив Київський міжнародний інститут соціології (КМІС) за підтримки
Ініціативи зміцнення довіри в Україні (UCBI-4), що реалізується за підтримки Агентства США з
міжнародного розвитку (USAID).

UCBI 4 - Липень 2024



‹№›

ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДОСЛІДЖЕННЯ​

Ваги​

На етапі обробки даних результати були зважені, щоб забезпечити відповідність
регіональному складу населення цільових областей.​
​
* За основу для зважування були взяті зведені дані за областями та типами населених пунктів з
омнібусних опитувань КМІС, проведених у 2022-2023 роках (загалом понад 26 000 інтерв'ю).​

Розмір вибірки

Метод

Цільова група​ Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька,
Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

2001 респондент (~250 респондентів у кожній області)​

Телефонні інтерв'ю з використанням комп'ютера (CATI)​
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Похибка вибірки​
(з імовірністю 0,95 і
без урахування
дизайн-ефекту)​

2,2% для показників, близьких до 50%;​
1,9% для показників, близьких до 25 або 75%;​
1,3% для показників, близьких до 10 або 90%; ​
1,0% для показників, близьких до 5 або 95%.​

Польовий етап​ 31 травня - 10 червня 2024 року​



СОЦІО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ ПРОФІЛЬ УЧАСНИКІВ ОПИТУВАННЯ: ОСВІТА 
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Половина респондентів (51,4%) мають вищу освіту, 35,8% - професійно-технічну, середню спеціальну
освіту та 12,4% - загальну середню освіту або нижчу.
Найбільша частка населення із вищою освітою у Одеській області.

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



Приблизно половина (50,5%) населення регіону працевлаштована: 35,7% працюють повний робочий день, 6,7% мають роботу на неповний
робочий день або тимчасову роботу, а 8,2% є самозайнятими. Майже половина (48,7%) не працює. Більшість з цієї категорії - пенсіонери
(28,7%). Приблизно 10,0% не працюють і не шукають роботу (ведуть домашнє господарство, доглядають за дітьми тощо), 5,2% активно
шукають роботу, 2,6% не можуть працювати через стан здоров'я (інвалідність). 

Найменша частка зайнятого населення в Херсонській області (37,8%), де лише 25,5% населення працюють повний робочий день, 6,8%
мають роботу на неповний робочий день або тимчасову роботу, а 5,4% є самозайнятими. Значна частина дорослого населення цієї області
безробітна і шукає роботу (17,3%), що є найвищим показником серед усіх областей, охоплених опитуванням.
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

СОЦІО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ ПРОФІЛЬ УЧАСНИКІВ ОПИТУВАННЯ: ЗАЙНЯТІСТЬ 



Більшість жителів регіону мають середній (40,3%) або низький (37,5%) рівень фінансового благополуччя, тоді як
20,4% оцінили його як високий. За самостійною оцінкою, фінансове становище дещо гірше в Херсонській
області, де 51,6% мають низький рівень благополуччя (не вистачає навіть на їжу або тільки на їжу), 38,2% мають
середній рівень благополуччя (достатньо грошей на їжу, одяг, невеликі заощадження), а 8,8% мають високий
рівень благополуччя (можуть дозволити собі купити дорогі речі або що завгодно).
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СОЦІО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ ПРОФІЛЬ УЧАСНИКІВ ОПИТУВАННЯ:

ФІНАНСОВА ЗАБЕЗПЕЧЕНІСТЬ  

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



Більшість дорослого
населення (84,0%)
користуються Інтернетом
щоденно або принаймні
щотижня для споживання
інформації або вирішення
буденних завдань. 
Лише 15,2% дорослого
населення прифронтових
регіонів ніколи або дуже
рідко (рідше, ніж щотижня)
користуються Інтернетом. 

Відсоток тих, хто щоденно
або щотижнево
користується Інтернетом,
серед чоловіків та жінок
приблизно однаковий.
(85,4% та 82,9%,
відповідно).

КОРИСТУВАННЯ СУЧАСНИМИ ТЕХНОЛОГІЯМИ
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62 % 84 %

Переважна більшість
населення регіону є
технологічно
освіченою, де дві
третини (62,1%)
почуваються
достатньо або дуже
впевненими у
використанні сучасних
технологій і гаджетів.

Чоловіки частіше, ніж
жінки, схильні
виявляти впевненість у
користуванні
технологіями: 66,1%
чоловіків зазначають,
що вони дуже або
скоріше впевнені
користувачі, порівняно
із 59,1% жінок.

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



СИТУАЦІЯ
З ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯМ ТА БІЗНЕСОМ

У ПРИФРОНТОВИХ ОБЛАСТЯХ



63,7 %

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Херсонська
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Чернігівська

Миколаївська

Харківська

Запорізька

Одеська

Дніпропетровська

63,7% вважають, що у їхній місцевості складно або дуже
складно знайти нову роботу, і лише 9,9% – що це легко
або дуже легко. Для ще 18,2% - це посередньо, решта
8,3% не змогли або відмовились відповісти.

СИТУАЦІЯ З ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯМ: ПОШУК РОБОТИ
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​
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44,6% вважають, що у їхній місцевості складно або дуже
складно займатися підприємницькою діяльністю, і
лише 5,9% – що це легко або дуже легко. Для 23,9% - це
посередньо. 

ВЕДЕННЯ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

44,6 %

Варто зазначити, що 25,7% респондентів не були впевнені або відмовились
відповісти щодо рівня складності ведення підприємницької діяльності в їхньому
регіоні. Ця невпевненість може бути спричинена відсутністю досвіду або знань.

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова
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Дніпропетровська
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

73%
52%
46%
46%
45%
45%
40%
36%



51,1% вказали, що у їхній місцевості складно або дуже
складно отримувати достатньо грошей за свою роботу, і
лише 4,8% – що це легко або дуже легко. Натомість 32,6%
вважають, що це посередньо, ще 11,5% не змогли або
відмовились відповісти. 

51,1 %

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова
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СИТУАЦІЯ З ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯМ: ДОСТАТНЯ ЗАРОБІТНА ПЛАТА
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



19,5% вважають, що у їхній місцевості легко або дуже
легко влаштуватися на роботу без офіційного
оформлення. Натомість більша частка, а саме 30,8%,
вважають, що це складно або удже складно. Ще 21,5%
дали посередню оцінку.

19,5 %

Варто зазначити, що 28,1% респондентів не були впевнені щодо поширеності цих
практик у їхньому регіоні. Ця невпевненість може бути спричинена відсутністю досвіду
або знань про такі практики, а також бажанням утриматися від відповіді, щоб
уникнути дискомфорту або можливого несхвалення.

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова
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СИТУАЦІЯ З ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯМ: 
БЕЗ ОФІЦІЙНОГО ОФОРМЛЕННЯ
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



18,1% вважають, що у їхній місцевості легко або дуже легко
бути офіційно працевлаштованим, але отримувати
частину зарплати в «конверті». 21,2% вважають, що це
скадано або дуже складно, 21,6% оцінює рівень складності 

      як посередній.

18,1 %

Варто зазначити, що 39,2% респондентів не були впевнені щодо поширеності цих
практик у їхньому регіоні. Ця невпевненість може бути спричинена відсутністю досвіду
або знань про такі практики, а також бажанням утриматися від відповіді, щоб
уникнути дискомфорту або можливого несхвалення.

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова
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СИТУАЦІЯ З ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯМ: ЗАРПЛАТИ В «КОНВЕРТІ»
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



11,2% вважають, що підприємці можуть зазнавати тиску з
боку злочинців в обмін на захист або уникнення
негативних наслідків.  Більша частка - а саме 19,1%, -
вважають, що з такими практиками стикнутися складно або 

      дуже складно; 18,3% вважають, що посередньо

11,2 %

Варто зазначити, що 51,4% респондентів не були впевнені щодо поширеності цих
практик у своєму регіоні. Ця невпевненість може виникати через брак досвіду або знань
про такі практики, а також через бажання уникнути відповіді, щоб запобігти
дискомфорту або можливому несхваленню.

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/відмова
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БІЗНЕС СИТУАЦІЯ:  ПІДПРИЄМЦІ МОЖУТЬ СТИКАТИСЯ
ІЗ ТИСКОМ З БОКУ КРИМІНАЛЬНИХ ЕЛЕМЕНТІВ
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​
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Було досить поширеним
37,4%

Важко сказати / Відмова
22,5%

Було рідкістю
21,8%

Було надзвичайно поширеним
11,7%

Зовсім не було
6,6%

Зовсім не було Було рідкістю Було досить поширеним

Було надзвичайно поширеним Важко сказати / Відмова
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Чернігівська

49,1% жителів регіону вважають, що нечесні бізнес-практики в їхньому регіоні були дуже або досить поширеними до
початку повномасштабної війни, тоді як менша частка (28,4%) зазначила, що такі випадки були рідкісними або не існували. 

38,9% вважають, що поширеність нечесних практик серед підприємців залишилася незмінною з початку повномасштабної
війни, і лише 22,6% вважають, що нечесні практики зменшилися.

ПОШИРЕНІСТЬ НЕЧЕСНИХ БІЗНЕС-ПРАКТИК СЕРЕД ПІДПРИЄМЦІВ

До повномасштабного
вторгнення
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 Наскільки поширеними були нечесні практики ведення
бізнесу серед підприємців у вашій місцевості до 24

лютого 2022 року?

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

3,4%    21,2%                         43,4%                         12,8%       18,9%

4,6%      22,4%                         42,5%                        13,7%       16,8%

5,7%       18,4%                    41,2%                          12,4%         22,0%

9,1%         18,4%                      38,0%                    10,4%         23,7%

8,0%             26,0%                     34,4%                10,0%         21,1%

9,6%         22,7%                          34,3%               10,1%         22,9%

7,5%          21,9%                   30,6%              10,9%           27,9%

9,9%          28,3%                         28,4%              9,6%        23,2%



ПОШИРЕНІСТЬ НЕЧЕСНИХ БІЗНЕС-ПРАКТИК СЕРЕД ПІДПРИЄМЦІВ
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

Не змінилася Зросла Скоротилася

Харківська Херсонська Сумська Дніпропетровська Запорізька Одеська Чернігівська Миколаївська
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На запитання про зміни в поширеності нечесних практик з початком повномасштабної війни респонденти з усіх областей
відповіли подібним чином - в переважній більшості відповідаючи, що ситуація не змінилася. 

Проте можна зауважити деякі обласні відмінності: у Харківській, Херсонській, Сумській та Чернігівській областях частка тих,
хто вважає, що поширеність нечесних практик скоротилася, переважала над часткою тих, хто вважає, що поширеність
зросла. 

Також варто окремо звернути увагу, що у Дніпропетровській, Запорізькій та Одеській областях, де сприйняття поширеності
було найвищим, набільші частки тих, хто відчуває, що ситуація з поширеністю нечесних бізнес-практик тільки погіршилася
- понад 20% респондентів.



29,6% переконані, що у їхній місцевості складно або дуже
складно покращити свої професійні навички (тренінги,
навчання з підвищення кваліфікації), у той час як 24,2%
вважають це легкодоступним. Ще 29,6% посередньо
оцінювали доступність можливостей для саморозвитку, а 14%
відмовились відповідати або затрюднялися із відповіддю. 

29,6 %

Легко або дуже легко Посередньо

Складно або дуже складно Важко сказати/ Відмова

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Херсонська

Харківська

Миколаївська

Чернігівська

Сумська

Одеська

Запорізька

Дніпропетровська

СИТУАЦІЯ З САМОРОЗВИТКОМ: 
ПОКРАЩИТИ ПРОФЕСІЙНІ НАВИЧКИ
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

57%

36%

32%

32%

30%

28%

25%

24%



Трохи менший відсоток жінок (3,6%), ніж чоловіків (8,8%), вважають, що займатися підприємницькою діяльністю у їхній місцевості досить
легко. 
Крім того, 53,1% жінок порівняно з 48,5% чоловіків вважають, що важко заробити достатній дохід за свою роботу на місцевому рівні. 
Також чоловіки дещо частіше заявляли, що легко підвищувати свою професійну кваліфікацію в їхніх населених пунктах (26,5%), порівняно з
жінками (22,4%). 66,1% жінок і 60,4% чоловіків вважають, що знайти нову роботу в їхньому регіоні складно.
Таким чином, жінки можуть стикатися з більшими труднощами у працевлаштуванні, ніж чоловіки, оскільки кількість проблем і соціальний
тиск на жінок під час війни лише зростають, проте водночас увага до цих проблем меншою мірою приділяється. 

ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯ І БІЗНЕС У ГЕНДЕРНОМУ РОЗРІЗІ

Легко або дуже легко Посередньо Складно або дуже складно

Важко сказати/ Відмова

0% 20% 40% 60% 80% 100%

БУТИ ПІДПРИЄМЦЕМ

Чоловіки

Жінки

ОТРИМУВАТИ ДОСТАТНЬО ГРОШЕЙ ЗА СВОЮ РОБОТУ

Чоловіки

Жінки

ПОКРАЩИТИ ПРОФЕСІЙНІ НАВИЧКИ (НАВЧАННЯ, ПІДВИЩЕННЯ КВАЛІФІКАЦІЇ))

Чоловіки

Жінки

ЗНАЙТИ НОВУ РОБОТУ

Чоловіки

Жінки
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

9%                  24%                                   45%                              22%
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27%                                           34%                           27%                     12%

22%                                   31%                                 31%                    15%

   

13%                 19%                                        60%                                       8%

8%          18%                                             66%                                           8%



На думку жителів регіону, найбільш
перспективними видами економічної діяльності
для майбутнього розвитку їхньої громади є
сільське, лісове чи рибне господарство;
роздрібна торгівля; виробництво товарів;
будівництво.

УЯВЛЕННЯ НАСЕЛЕННЯ ПРО НАЙБІЛЬШ ПЕРСПЕКТИВНІ
ВИДИ ЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ДЛЯ РЕГІОНУ

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Сільське, лісове чи рибне господарство
Роздрібна торгівля

Виробництво товарів
Будівництво

Транспортні послуги, складування, логістика
Медичні послуги (аптеки, лабораторії, стоматологія і т.п.)

Переробна промисловість з продуктів видобувної промисловості
Сфера надання побутових послуг

ІТ-сектор
Туристичні послуги (в т.ч. готелі)

Освіта
Ресторанний бізнес

Інформаційно-консультаційні послуги
Станція техобслуговування

Захист цивільного населення
Мистецтво, творчість

Операції з нерухомим майном, ріелторські послуги
Фінансові послуги (кредити, обмін валют)

Інше
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

32,9%
28,4%
21,3%
20,0%
18,7%
15,0%
14,6%
12,3%
11,7%
10,9%
10,6%
7,2%
3,5%
3,5%
3,0%
2,6%

32,9%
28,4%
21,3%
20,0%
18,7%
15,0%
14,6%
12,3%
11,7%
10,9%
10,6%
7,2%
3,5%
3,5%
3,0%
2,6%



‹№›

Респонденти у Миколаївській, Чернігівській, Херсонській та Сумській областях переважно вважають аграрний сектор найбільш
перспективним у їхніх громадах.
В Дніпропетровській, Запорізькій та Харківській областях роздрібна торгівля вважається найперспективнішою. 
Що важливо, для Запорізької Харківської та Херсонської областей серед найбільш перспективних є будівництво.
В Одеській області туристичні послуги також розглядаються як перспективна сфера економічної діяльності.

УЯВЛЕННЯ НАСЕЛЕННЯ ПРО НАЙБІЛЬШ ПЕРСПЕКТИВНІ
ВИДИ ЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ДЛЯ РЕГІОНУ

Дніпро
Роздрібна торгівля (26,8%);
Виробництво товарів (25,2%);
Сільське, лісове чи рибне
господарство (22,5%);
Переробна промисловість з
продуктів видобувної
промисловості (20,3%);
Транспортні послуги,
складування, логістика
(19,2%).

Запоріжжя
Роздрібна торгівля (26,8%);
Виробництво товарів (25,2%);
Сільське, лісове чи рибне
господарство (22,5%);
Переробна промисловість з
продуктів видобувної
промисловості (20,3%);
Транспортні послуги,
складування, логістика
(19,2%).

Миколаїв
Сільське, лісове чи рибне
господарство (48,1%);
Роздрібна торгівля (27,7%);
Транспортні послуги,
складування, логістика
(23,1%);
Виробництво товарів (20,3%);
Будівництво (17,3%).

Одеса
Сільське, лісове чи рибне
господарство (34,8%);
Туристичні послуги (30,6%);
Роздрібна торгівля (25,9%);
Транспортні послуги,
складування, логістика
(24,0%);
Будівництво (19,1%).

Суми
Сільське, лісове чи рибне
господарство (42,4%);
Роздрібна торгівля (27,9%);
Виробництво товарів (18,5%);
Медичні послуги (16,1%);
Транспортні послуги,
складування, логістика
(14,9%).

Харків
Роздрібна торгівля (32,1%);
Сільське, лісове чи рибне
господарство (28,1%);
Будівництво (25,9%);
Виробництво товарів (23,4%);
Транспортні послуги,
складування, логістика (16,1%).

Херсон
Сільське, лісове чи рибне
господарство (44,6%);
Будівництво (30,0%);
Роздрібна торгівля (24,7%);
Виробництво товарів (18,5%);
Медичні послуги (17,0%).

Чернігів
Сільське, лісове чи рибне
господарство  (46,6%);
Роздрібна торгівля (29,3%);
Медичні послуги (20,2%);
Виробництво товарів (17,5%);
Будівництво (14,7%).
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База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​
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ПРАГНЕННЯ ДО ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯ

ШУКАЮТЬ РОБОТУ 
ЗА НАЙМОМ

12,9% 

ЗА ОБЛАСТЯМИ

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Херсонська

Одеська

Сумська

Миколаївська

Чернігівська

Харківська

Дніпропетровська

Запорізька

Чи шукаєте ви зараз роботу за наймом?

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

20,8%

15,6%

15,3%

14,1%

12,6%

11,6%

11,2%

9,5%



СОЦІАЛЬНО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ ПРОФІЛЬ ШУКАЧІВ РОБОТИ

База: респонденти, що шукають роботу за наймом, у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська,
Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​;  n=276
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15,8% є віком 18-29 років, 31,2% віком 30-44 років, 
34,9% віком 45-59 років, та 18,1% є віком 60 та старші.

50,3% тих, хто шукає роботу за наймом, має вищу освіту.

Більшість шукачів роботи мають низький (46,6%) або середній
(41,4%) рівень добробуту.

Третина (33,4%) має дітей молодше 16 років в сім’ї.

45-59 30-44

60+

18-29

Немає різниці між гендерами.



0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Роздрібна торгівля

Сфера надання побутових послуг

Будівництво

Транспортні послуги, складування, логістика

Виробництво товарів

Сільське, лісове чи рибне господарство

Інформаційно-консультаційні послуги

ІТ-сектор

Освіта

Захист цивільного населення

Медичні послуги (аптеки, лабораторії, стоматологія і т.п.)

Ресторанний бізнес

Мистецтво, творчість

Фінансові послуги (кредити, обмін валют)

Станція техобслуговування

Переробна промисловість з продуктів видобувної промисловості

Туристичні послуги (в т.ч. готелі)

Операції з нерухомим майном, ріелторські послуги

Інше
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Жінки, які шукали роботу, найчастіше
вказували, що воліли б працювати в
роздрібній торгівлі (32,0%) або сфері
побутового обслуговування (19,9%). 
Серед чоловіків, які шукають роботу,
переважна більшість вказали як бажану
сферу діяльності будівництво (29,3%) та
транспортні послуги (26,5%).
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База: респонденти, що шукають роботу за наймом, у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська,
Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​;  n=276
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БАЖАНА СФЕРА ПРАЦЕВЛАШТУВАННЯ В ОБЛАСТЯХ
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Запоріжжя Миколаїв

Суми Харків Херсон Чернігів

Транспортні послуги,
складування, логістика (25,0%)
Роздрібна торгівля (17,8%)
Будівництво (14,3%)
Виробництво товарів (14,2%)
Освіта (10,7%)
IT сектор (10,7%)

Сфера надання послуг (31,5%).
Медичні послуги (17,8%)
Захист цивільного населення
(16,1%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (16,1%)
Виробництво товарів (12,1%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (12,1%)

Сфера надання побутових
послуг (28,6%).
Роздрібна торгівля (28,2%)
Виробництво товарів (14,5%)
IT сектор (11,6%)
Будівництво (8,5%)

Роздрібна торгівля (23,2%)
Будівництво (22,6%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (15,9%)
IT сектор (10,6%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (10,3%)
Сфера надання побутових
послуг (10,0%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (10,0%)

Роздрібна торгівля (18,6%)
Сфера надання побутових
послуг (15,2%)
Будівництво (12,8%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (12,8%)
Виробництво товарів (12,8%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (11,5%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (10,2%)

Роздрібна торгівля (37,4%)
Сфера надання побутових
послуг (31,1%)
Будівництво (14,0%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (14,0%)
Виробництво товарів (13,8%)
Захист цивільного населення
(10,3%)
Освіта (10,0%)

Сільське, лісове чи рибне
господарство (28,1%)
Роздрібна торгівля (19,6%)
Виробництво товарів (16,0%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (15,8%)
Будівництво (14,6%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (14,6%)

Будівництво (22,1%)
Ресторанний бізнес (19,2%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (18,4%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (14,4%)
Роздрібна торгівля (13,5%)
Сфера надання побутових
послуг (10,6%)
Мистецтво, творчість(10,6%)

НЕМАЄ: Сільське, лісове чи рибне
господарство; Переробна
промисловість з продуктів
видобувної промисловості

НЕМАЄ: Роздрібна торгівля;
Сільське, лісове чи рибне

господарство; Будівництво

НЕМАЄ: Сільське, лісове чи рибне
господарство; Транспортні

послуги, складування, логістика НЕМАЄ: Туристичні послуги

НЕМАЄ: Медичні послуги;
Виробництво товарів

НЕМАЄ: Сільське, лісове чи рибне
господарство

База: респонденти, що шукають роботу за наймом, у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​;  n=276

*Червоним виділені сфери діяльності, які респонденти з регіонів вважають перспективними для своєї місцевості, але
не включають до списку найбільш бажаних для працевлаштування
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Жінки частіше вказували на брак навичок як
перешкоду для працевлаштування: під час
опитування на цю проблему вказали 19,0% жінок
та 10,2% чоловіків, що шукають роботу.
Крім того, обов’язки по догляду за дітьми
створюють більші труднощі для жінок, які
шукають роботу. Зокрема, 15,7% жінок зазначили
необхідність догляду за немовлям (порівняно з
2,7% чоловіків), а 10,0% згадали про догляд за
дітьми з обмеженим або відсутнім доступом до
навчального закладу (порівняно з жодним із
чоловіків).

Недостатній рівень оплати праці частіше
згадували молоді люди (18-29 років, 40,6%)
порівняно зі старшими віковими групами (33,2% у
віці 30-44 роки, 33,1% у віці 45-59 років та 14,9% у
віці 60+).
Молодь також частіше вказує на нестачу
відповідних навичок порівняно зі старшими
(29,3% серед людей віком 18-29 років порівняно з
12,3% серед людей віком 30-44 років, 17,0% 45-59
років і лише 3,0% віком 60 років і більше).

Серед тих, хто вказав відсутність навичок як
перешкоду для працевлаштування, найчастіше
респонденти вказували «відсутність досвіду
роботи або необхідних навичок» або
«відсутність знання конкретного програмного
забезпечення».

База: респонденти, що шукають роботу за наймом, у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька,
Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​;  n=276



МОЖЛИВОСТІ ДЛЯ
БІЗНЕСУ​



РОЗГЛЯДАЮТЬ
МОЖЛИВІСТЬ
ВІДКРИТТЯ ВЛАСНОГО
БІЗНЕСУ

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Дніпропетровська

Миколаївська

Херсонська

Запорізька

Одеська

Чернігівська

Харківська

Сумська
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ПРАГНЕННЯ ДО ВІДКРИТТЯ ВЛАСНОГО БІЗНЕСУ

6,5% 

ЗА ОБЛАСТЯМИ
Чи розглядаєте можливість відкриття
власного бізнесу?

7,6%

7,2%

7,0%

6,6%

6,5%

6,0%

5,2%

4,7%

База: усі респонденти; n=2001​, Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



30-44 45-59

18-29

60+

Немає різниці між гендерами.

СОЦІАЛЬНО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ ПРОФІЛЬ
МОЖЛИВИХ ПІДПРИЄМЦІВ

База: респонденти, які розглядають можливість відкрити власний бізнес,  у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька,
Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​; n=127.

Серед них 23,3% є віком 18-29 років, 47,3% віком 30-44, 
24,0% віком 45-59, та 5,4% є віком 60 років та старші.

79,2% тих, хто розглядає можливість започаткування власної
справи, проживають у місті.

Половина з них має середній рівень матеріального добробуту
(51,2%).
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БАЖАНА СФЕРА ВІДКРИТТЯ ВЛАСНОГО БІЗНЕСУ

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Роздрібна торгівля

Сфера надання побутових послуг

Сільське, лісове чи рибне господарство

Виробництво товарів

Мистецтво, творчість

ІТ-сектор

Ресторанний бізнес

Транспортні послуги, складування, логістика

Інформаційно-консультаційні послуги

Будівництво

Освіта

Медичні послуги (аптеки, лабораторії, стоматологія і т.п.)

Туристичні послуги (в т.ч. готелі)

Станція техобслуговування

Операції з нерухомим майном, ріелторські послуги

Фінансові послуги (кредити, обмін валют)

Переробна промисловість з продуктів видобувної промисловості

Захист цивільного населення

Інше
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Роздрібна торгівля, сільське господарство,
лісове господарство або рибальство,
виробництво товарів належать до сфер,
зазначених як перспективні, так і бажані для
відкриття бізнесу.

Жінки найбільше цікавляться побутовими
послугами (33,8%), роздрібною торгівлею
(28,7%), мистецтвом і творчістю (14,2%) як
секторами для відкриття власного бізнесу.
Натомість чоловіки більше схиляються до
роздрібної торгівлі (29,5%), сільського
господарства (24,1%), виробництва (18,1%), IT
(16,2%) та транспортних послуг(12,4%).

29,1%
21,4%
17,7%
14,0%
10,7%
9,7%
9,1%
8,2%
7,2%
6,6%
6,0%
5,6%
4,3%
4,2%
3,3%
2,3%
2.2%
1,7%
0,9%

29,1%
21,4%
17,7%
14,0%
10,7%
9,7%
9,1%
8,2%
7,2%
6,6%
6,0%
5,6%
4,3%
4,2%
3,3%
2,3%
2.2%
1,7%
0,9%

База: респонденти, які розглядають можливість відкрити власний бізнес,  у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька,
Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​; n=127.



Дніпро

БАЖАНА СФЕРА ВІДКРИТТЯ ВЛАСНОГО БІЗНЕСУ

ОдесаЗапоріжжя Миколаїв

Суми Харків Херсон Чернігів

Сфера надання послуг (31,4%).
Роздрібна торгівля (15,8%)
IT сектор (15,8%)
Мистецтво та творчість (15,7%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (10,6%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (10,6%)

Сільське, лісове чи рибне
господарство (24,5%)
Роздрібна торгівля (23,2%)
Медичні послуги (19,8%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (19,8%)

Виробництво товарів (33,6%)
Роздрібна торгівля (27,9%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (17,0%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (16,6%)
Сфера надання побутових
послуг (16,2%)

Роздрібна торгівля (43,7%)
Транспортні послуги,
складування, логістика (19,0%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (19,0%)
Сфера надання побутових
послуг (19,0%)
IT сектор (18,3%)
Виробництво товарів (17,6%)

Сільське, лісове чи рибне
господарство (45,7%)
Роздрібна торгівля (31,0%)
Виробництво товарів (23,3%)
Медичні послуги (11,2%)

Роздрібна торгівля (39,1%)
Ресторанний бізнес (31,3%)
Сфера надання побутових
послуг (15,6%)
Інформаційно-консультаційні
послуги (15,6%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (14,6%)

Роздрібна торгівля (38,4%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (38,4%)
Будівництво (32,2%)
Вироблення товарів (18,9%)

Роздрібна торгівля (35,9%)
Сфера надання побутових
послуг (32,0%)
Мистецтво та творчість (26,0%)
Станція техобслуговування
(20,1%)
Сільське, лісове чи рибне
господарство (14,1%)

НЕМАЄ: Виробництво товарів,
Переробна промисловість з

продуктів видобувної
іпромисловості, Транспортні послуги

НЕМАЄ: Будівництво, 
Виробництво товарів НЕМАЄ: Будівництво

НЕМАЄ: Будівництво, Туристичні
послуги

НЕМАЄ: Будівництво,
Виробництво товарів,
Транспортні послуги 

НЕМАЄ: Будівництво, Медичні
послуги, Виробництво товарів

НЕМАЄ: Будівництво,
Виробництво товарів,
Транспортні послуги 
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База: респонденти, які розглядають можливість відкрити власний бізнес, у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​; n=127.

*Червоним виділені сфери діяльності, які респонденти з регіонів вважають перспективними для своєї місцевості, але
не включають до списку найбільш бажаних для відкриття власного бізнесу



0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Нестабільна та небезпечна ситуація в регіоні

Не маю заощаджень для стартового капіталу

Бракує потенційних клієнтів, покупців у моїй місцевості

Бракує людей у моїй місцевості, щоб найняти на роботу

Складнощі з отриманням кредитів та фінансової підтримки

Особистий страх та невпевненість

Конкуренція на ринку

Нестача навичок

Зруйнована логістика та інфраструктура у моїй місцевості

Не маю відповідних знайомств

Не маю відповідної освіти

Не можу через необхідність піклуватися про членів родини

Інше

ПЕРЕШКОДИ ДЛЯ ВІДКРИТТЯ ВЛАСНОГО БІЗНЕСУ
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Брак навичок назвали перешкодою 15,7% тих, хто розглядає
можливість започаткування власної справи. Основні
навички, яких бракує, це:

економічна чи фінансова грамотність (74,6%); 
знання законодавства (62,7%); 
особисті зв'язки, знайомства в місцевих органах поліції,
податковій, місцевій раді (55,7%); 
управлінські навички (49,9%); 
володіння сучасними ІТ-технологіями (49,0%).

Хоча представники обох статей загалом називають
однакові перешкоди для підприємництва, жінки
частіше згадували відсутність навичок та відповідної
освіти як перешкоди для відкриття власного бізнесу.

База: респонденти, які розглядають можливість відкрити власний бізнес  у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька,
Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​; n=127.

57,3%

54,8%

27,4%

21,0%

19,1%

17,8%

15,7%

15,7%

12,1%

9,6%

7,0%

5,1%

6,3%

57,3%

54,8%

27,4%

21,0%

19,1%

17,8%

15,7%

15,7%

12,1%

9,6%

7,0%

5,1%

6,3%

В регіональному розрізі є відмінності, зокрема
опитані Запорізької та Херсонської областей частіше
називали такі перешкоди, як брак покупців, брак
найнятого персоналу, зруйнована логістика.



ОБІЗНАНІСТЬ ПРО ПРОГРАМИ
ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ
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ОБІЗНАНІСТЬ ПРО ПРОГРАМИ ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ

СКАЖІТЬ, БУДЬ ЛАСКА, ЧИ ЧУЛИ
ВИ ПРО ЯКІ-НЕБУДЬ ІЗ ЦИХ

ПРОГРАМ?

ЯКИМИ З ЦИХ ПРОГРАМ ВИ,
МОЖЛИВО, КОРИСТУВАЛИСЯ?

КОРИСТУВАННЯМ ЯКИХ ІЗ ЦИХ
ПРОГРАМ ВИ ЗАЛИШИЛИСЯ

ЗАДОВОЛЕНІ?

База: усі респонденти; n=2001​, 
Повнолітні жителі (18+) восьми областей України
(Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська,
Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та
Чернігівська області)​

База: серед тих. хто чув про програми, n=1590, 
у восьми областях України (Дніпропетровська,
Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська,
Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​

База: серед тих, хто користувався програмами, n=304
у восьми областях України (Дніпропетровська,
Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська,
Херсонська та Чернігівська області)​
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ОБІЗНАНІСТЬ ПРО ПРОГРАМИ ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ
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ДІЯ БІЗНЕС ЄРОБОТА ВЛАСНА СПРАВА

ДОСТУПНІ КРЕДИТИ 5-7-9 УКРАЇНСЬКИЙ ФОНД СТАРТАПІВ “ПЛЕКАЄМО СВОЄ”

45,4%
50,3%
42,9%
46,6%
44,6%
39,7%
40,5%
45,3%
48,7%

54,4%
54,3%
57,7%
53,6%
50,6%
57,8%
51,6%
61,4%
61,2%

24,6%
21,6%
22,6%
25,2%
23,8%
28,2%
22,4%
31,2%
36,7%

35,3%
37,1%
35,5%
37,0%
35,5%
38,6%
29,2%
35,2%
36,6%

29,0%
30,0%
26,5%
30,5%
26,3%
28,9%
29,2%
31,5%
32,0%

15,7%
14,8%
16,6%
17,4%
15,8%
21,0%
14,0%
14,4%
14,8%

База: усі респонденти; n=2001​, 
Повнолітні жителі (18+) восьми областей України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

8 прифронтових областей

Дніпропетровська

Запорізька

Миколаївська

Одеська

Сумська

Харківська

Херсонська

Чернігівська

О
бізнаність про програм

и держ
авної підтрим

ки

ДІЯ БІЗНЕС ЄРОБОТА ВЛАСНА СПРАВА

ДОСТУПНІ КРЕДИТИ 5-7-9 УКРАЇНСЬКИЙ ФОНД СТАРТАПІВ “ПЛЕКАЄМО СВОЄ”

7,5%
8,2%
4,9%
7,8%
6,9%
7,6%
7,3%
4,9%
9,2%

11,1%
12,6%
9,8%
8,3%
11,6%
12,0%
9,9%
16,4%
9,4%

1,1%
1,0%
0,5%
1,0%
0,0%
3,0%
1,6%
0,4%
2,2%

2,8%
4,8%
2,2%
2,0%
1,5%
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1,6%
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1,0%
0,0%
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0,5%
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0,4%
0,0%

КОРИСТУВАЧІ ПРОГРАМ ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ

База: серед тих. хто чув про програми, n=1590, 
у восьми областях України (Дніпропетровська, Запорізька, Миколаївська, Одеська, Сумська, Харківська, Херсонська та Чернігівська області)​



ДЯКУЄМО ЗА УВАГУ!

UCBI 4 – ЛИПЕНЬ 2024

У РАЗІ ВИНИКНЕННЯ ЗАПИТАНЬ АБО КОМЕНТАРІВ, БУДЬ ЛАСКА, ЗВЕРТАЙТЕСЯ:

ДО КЕРІВНИЦІ КОМАНДИ ДОСЛІДЖЕНЬ ПРОЄКТУ UCBI4, КАТЕРИНИ ЛИТОВКИ -
KLYTOVKA@UKRAINECBI.COM

АБО ДО ПРОЄКТНОЇ МЕНЕДЖЕРКИ КІЛЬКІСНИХ ДОСЛІДЖЕНЬ КМІС, ВІКТОРІЇ ЗАХОЖОЇ -
VICTORIA@KIIS.COM.UA


