
ЯК ТЮТЮНОВА ІНДУСТРІЯ ПРИВАБЛЮЄ 
МОЛОДЬ ДО ВЖИВАННЯ ТЮТЮНОВИХ 

ВИРОБІВ ДЛЯ НАГРІВАННЯ (ТВЕН)*
Результати соціологічного опитування**

ПАСТКА №1. ТЮТЮНОВІ ВІТРИНИ — 
ЯК РЕКЛАМНА ПЛАТФОРМА

ПАСТКА №2. ОМАНЛИВА, 
МАНІПУЛЯТИВНА РЕКЛАМА В ІНТЕРНЕТІ

27% українців наражаються 
на рекламу в інтернеті 59%

33%

18%
11%

38% банерна реклама 
на сайтах

43%
українців наража-
ються на рекламу 
ТВЕН або при-
строїв для їх 
використання

75%

58%

31%
22%

30% українців наражаються на рекламу ТВЕН та 
пристроїв для їх використання у місцях торгівлі

52%
46%

21%

11%

31% інший формат 
в інтернеті

38% на особистих сторінках 
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* Тютюнові вироби для електричного нагрівання (ТВЕН) – це тютюнові вироби, які використовуються з електронними 
пристроями для нагрівання тютюну (в Україні, зокрема, представлені брендами IQOS, glo, Ploom).
** Соціологічне опитування «Споживання та ставлення до тютюнових виробів для електричного нагрівання», проведене 
Центром «Соціальні індикатори» у співпраці з Київським міжнародним інститутом соціології (КМІС) у березні 2025 року  
методом телефонного інтерв’ю (735 респондентів) на замовлення Глобальної організації громадського здоров'я «Vital 
Strategies» та ГО «Життя».



Замовник — ГО «Життя». Наклад — 50 шт. У разі використання 
інфографіки та її даних посилання на ГО «Життя» обовʼязкове.

ПАСТКА №3. ПРИВАБЛИВІ СМАКИ, АЛЕ ПРИХОВАНІ 
НЕБЕЗПЕКИ

ПАСТКА №4. ОМАНЛИВА ІНФОРМАЦІЯ 
ПРО «МЕНШУ ШКОДУ»

ПАСТКА №5. ІЛЮЗІЯ СУЧАСНОЇ 
ТА СТИЛЬНОЇ ПОВЕДІНКИ

Абсолютна більшість українців підтримує посилення регулювання ТВЕН 
та пристроїв для їх споживання
запровадження графічних медичних 

попереджень на пачках ТВЕН

заборона тютюнової рекламної 
викладки в місцях торгівлі

заборона реклами брендів 
пристроїв для нагрівання тютюну

підвищення податків на ТВЕН на 
рівні з сигаретами

заборона ТВЕН з ароматичними 
добавками 

81%

71%

70%

70%

65%

43% українців вважають вживання ТВЕН ознакою 
сучасної, стильної поведінки

18-29 років          30-39 років        40-49 років         50-59 років

31% українців вважають вживання ТВЕН менш 
шкідливим, ніж куріння сигарет

38%
33% 33%

24%

63%
 споживачів ТВЕН 

вживають їх з 
ароматизаторами

81%
 серед молоді віком 

18-29 років
66%

обирають 
фруктово- 

ягідний 
смак

43%
обирають 

мʼятно- 
ментоловий 

смак

28%
споживачів 
назвали 
ароматизатори 
причиною 
споживання ТВЕН


